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本次独立市场研究的范畴包括2022年小家电包装市场、中国电子烟包装市场、消费电子包装市场及白酒
包装市场

资料来源： 弗若斯特沙利文

中国小家电包装市场

 小家电包装市场：:本研究定义小家
电为体积较小、功率较小且主要用
于提升家庭或个人生活品质的家用
电器，按照功能可分为厨卫小家电
（如热水壶、微波炉、电磁炉、电
饭煲、榨汁机、咖啡机等）、家居
小家电（如电风扇、吸尘器、饮水
机、电动晾衣机）及个人护理小家
电（如电动剃须刀、美容仪、电动
牙刷等），小家电包装市场提供小
家电包装印刷产品和相应解决方案。

 高端型小家电包装市场：为高端型
小家电厂商提供包装印刷产品和解
决方案。据研究，平均单价高于
1500元小家电为高端型小家电，该
包装市场定义为高端型小家电包装
市场。

中国电子烟包装市场

 电子烟包装市场：本研究认为电子
烟是一种由一个电池、加热线圈和
一个装有液体的容器组成的电子设
备，用以模拟传统香烟的感觉和口
味。电子烟包装市场为电子烟提供
包装印刷产品和相应解决方案的市
场，涵盖电子烟包装的外观设计、
材料选择、制造流程及品牌传达等
方面。

中国消费电子包装市场

 消费电子包装市场：消费电子是指
为个人和家庭娱乐、通信、信息处
理和生活方式提供电子功能的电子
产品，可分为娱乐设备（如游戏机、
电视、平板等）、通信设备（手机
等）、摄像设备（数码相机、运动
相机等）及其他（打印机、智能监
控、汽车电子产品等），消费电子
包装厂商专注于为各类电子产品公
司提供定制化的包装解决方案。

 游戏主机及其配件包装市场：游戏
主机是一种专门设计用于运行通常
以电视屏幕为显示载体、包含掌机
游戏和家用机游戏在内的交互式多
媒体的硬件设备，游戏主机及其配
件包装厂商专注于为各类游戏主机
产品如Xbox及其配件如手柄等提供
定制化的包装设计和制造服务。

中国白酒包装市场

 白酒包装市场：白酒是一种以谷物
为原料，经过蒸煮、发酵和蒸馏等
工艺制成的酒精饮品。白酒包装市
场是提供通常以特种纸、木盒或皮
盒为材料的白酒产品包装印刷和相
应解决方案的商业领域。
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2022年中国电子烟包装厂商销售收入

排名 公司名称 销售收入（亿元）

1 深圳劲嘉集团股份有限公司 2.5

2 深圳市旺盈彩盒纸品有限公司 1.9

3 广东高义包装科技股份有限公司 1.6

4 深圳市裕同包装科技股份有限公司 1.4

5 美盈森集团股份有限公司 1.0

市场规模（亿元） 35.0

资料来源： 弗若斯特沙利文

中国电子烟包装行业竞争格局，2022年

• 根据2022年各电子烟包装企业销售收入统计，2022年中国电子烟包装行业前五名企业的市场份额占比达到24.0%，其中，深圳劲嘉、深圳旺盈、高义处于行业领先地
位，市场占有率分别达到了7.1%、5.4%和4.6%。

中国电子烟包装行业主要玩家包括劲嘉、旺盈及高义包装等企业，前五名企业合计市场份额达到24.0%，
高义以4.6%的市场份额排名第三
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2022年中国消费电子包装厂商销售收入

排名 公司名称 销售收入（亿元）

1 深圳市裕同包装科技股份有限公司 115.0

2 深圳市旺盈彩盒纸品有限公司 52.5

3 厦门合兴包装印刷股份有限公司 42.0

4 正隆（广东）纸业有限公司 27.5

5 美盈森集团股份有限公司 25.0

6 深圳当纳利印刷有限公司 17.0

7 东莞市南泰包装制品有限公司 14.6

8 东莞市厚威包装科技股份有限公司 9.0

9 深圳劲嘉集团股份有限公司 8.5

10 青岛立华包装有限公司 6.5

市场规模（亿元） 557.2

资料来源： 弗若斯特沙利文

中国消费电子包装行业竞争格局，2022年

• 根据2022年各消费电子包装企业销售收入统计，2022年中国消费电子包装行业前十名企业的市场份额占比达到57.0%。其中，深圳裕同、深圳旺盈及厦门合兴包装处
于行业领先地位，市场占有率分别达到了20.6%、9.4%和7.5%，高义未进入前十。

中国消费电子包装行业主要玩家包括深圳裕同、深圳旺盈及合兴包装等，前十名企业合计市场份额达到
57.0%，高义未进入Top10
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2022年中国游戏主机及配件包装厂商销售收入

排名 公司名称 销售收入（亿元）

1 深圳市裕同包装科技股份有限公司 3.2

2 广东高义包装科技股份有限公司 1.6

3 力嘉包装（东莞）有限公司 1.5

4 立华彩印（昆山）有限公司 1.3

5 景美彩色印刷（威海）有限公司 0.9

市场规模（亿元） 14.0

资料来源： 弗若斯特沙利文

中国游戏主机及配件包装行业竞争格局，2022年

• 根据2022年各游戏主机及配件包装企业销售收入统计，2022年中国游戏主机及其配件包装行业前五名企业的市场份额占比达到60.0%。其中，深圳裕同、高义及力嘉
处于行业领先地位，市场占有率分别达到了22.5%、11.3%和10.6%。

中国游戏主机及配件包装行业主要玩家包括裕同、高义及力嘉包装等，前五名企业合计市场份额达60.0%
，高义以11.3%的市场份额排行第二
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2022年中国小家电包装厂商销售收入

排名 公司名称 销售收入（亿元）

1 厦门合兴包装印刷股份有限公司 22.5

2 中荣印刷集团股份有限公司 15.8

3 正隆（广东）纸业有限公司 7.8

4 深圳市旺盈彩盒纸品有限公司 6.5

5 深圳市裕同包装科技股份有限公司 5.4

6 美盈森集团股份有限公司 3.8

7 广东高义包装科技股份有限公司 3.4

8 景美彩色印刷（威海）有限公司 2.9

9 永丰余纸业（昆山）有限公司 1.9

10 玖龙纸业（东莞）有限公司 1.5

市场规模（亿元） 595

资料来源： 弗若斯特沙利文

中国小家电包装行业竞争格局，2022年

• 根据2022年各小家电包装厂商销售收入统计，2022年中国小家电包装产业前十名企业的市场份额占比达到12.0%，其中，合兴包装、中荣印刷及正隆纸业处于行业领
先地位，市场占有率分别达到了3.8%、2.7%和1.3%，高义以市占率0.6%排名第七。

中国小家电包装市场主要玩家包括合兴包装、中荣印刷及正隆纸业等企业，前十名企业合计市场份额达到
12.0%，高义以市占率0.6%排名第七
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2022年中国高端型小家电包装厂商销售收入

排名 公司名称 销售收入（亿元）

1 中荣印刷集团股份有限公司 7.8

2 厦门合兴包装印刷股份有限公司 6.7

3 正隆（广东）纸业有限公司 5.3

4 广东高义包装科技股份有限公司 3.2

5 深圳市裕同包装科技股份有限公司* 2.2

市场规模（亿元） 126.0

资料来源： 弗若斯特沙利文

中国高端型小家电包装行业竞争格局，2022年

• 根据2022年各高端型小家电包装企业销售收入统计，2022年中国高端型小家电包装行业前五名企业的市场份额达到20.0%。其中，中荣、合兴、正隆及高义市场占有
率分别达到了6.2%、5.3%、4.2%及2.5%。

中国高端型小家电包装市场主要玩家有中荣、合兴、正隆和高义等，前五名企业合计市场份额达到20.0%
，高义以2.5%市占率排名第四
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10 资料来源： 弗若斯特沙利文

中国白酒包装行业竞争格局，2022年

• 根据2022年各白酒包装企业销售收入统计，2022年中国白酒包装行业前十名企业的市场份额总计达12.5%。其中，五粮液普什、裕同包装及金之彩处于行业领先地位，
市场占有率分别达到了3.5%、2.1%和2.0%。

中国白酒包装行业主要玩家包括五粮液普什、裕同包装及江苏金之彩等企业，前十名企业合计市场份额达
到12.5%，高义暂未进入该领域Top10

87.5%
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2022年中国白酒包装厂商销售收入

排名 公司名称 销售收入（亿元）

1 四川省宜宾五粮液集团普什3D有限公司 25.0

2 深圳市裕同包装科技股份有限公司 15.2

3 江苏省金之彩集团有限公司 14.3

4 深圳市劲嘉集团股份有限公司 8.2

5 厦门市合兴包装印刷股份有限公司 6.5

6 深圳市贤俊龙彩印有限公司 5.5

7 深圳市旺盈彩盒纸品有限公司 4.2

8 深圳市柏星龙创意包装股份有限公司 3.9

9 贵州省艺森源包装有限公司 3.9

10 深圳市雅图燊印刷包装有限公司 3.6

市场规模（亿元） 720.0
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交付成果

关键数据和信息

一手调研

信息来源：
• 电话和面对面深度访谈
• 行业内经验丰富的专家

信息内容：
• 销售收入
• 产业结构
• 驱动因素
• 行业壁垒

二手资料

信息来源：
• 沙利文内部研究报告
• 行业报告
• 行业白皮书
• 行业数据库
• 行业期刊
• 公司年报

信息内容：
• 行业外部环境
• 行业发展趋势

引用数据

信息来源：
• 行业权威机构公布数据

信息内容：
• 市场规模
• 主要玩家市场份额

市场增长和预测的假设
沙利文采用的测算逻辑确保信息来源具有多层次并可以交叉验证，从而确保数据的准确性。沙利文在撰写研究报告时，采用了以下假设：（1）中国经济
在预测期内会保持稳定增长（2）在预测期内，中国社会、经济和政治环境保持稳定（3）在预测期内，没有金融危机、自然灾害等外部冲击影响行业的供
需情况。预测数据是在对应相关宏观经济数据后，通过分析历史数据并参考相关行业的特定因素而得出。除非另有说明，本报告中所有的数据和预测都来
源于沙利文报告、官方政府公布数据和其他公开报告。

• 成立于1961年，沙利文在全球拥有45个办公室和超过2000名行业咨询顾问，提供包括行业研究、战略咨询、投融资顾问咨询、培训服务等在内的全方位咨询服务，
覆盖媒体娱乐、消费零售、互联网科技、医疗服务、航空航天、金融服务等13大行业。

沙利文采用多源数据建立行业数据库，将一手调研和二手资料结合进行反复交叉验证，从而得出符合
行业共识的专业观点



13

沙利文通过经销商、供应商、行业专家等多方访谈，并结合对应的宏观数据，搭建合理的市场模型

销售侧调研

经销商访谈

市场分销渠道结构

生产侧调研

供应商访谈

营收变动 模式变化 品牌分布 盈利能力 经销分布 经销渗透率

市场环境 驱动因素&行业壁垒 市场规模 市场份额 竞争玩家 产品价格趋势 渠道分布 未来市场趋势市场战略

年度/累计
单位销售额

年度收入和预测

增长率

资源：
沙利文专家库

行
业
专
家
访
谈

对
应
宏
观
数
据

人口增速

可支配收入

消费趋势

监管效果

整体宏观经济情况

相关性因素

基准年份,2022 预测年份，2023E-2027E

出货量 出货量预测

价格预测

营业收入预测

平均价格

营业收入

市场模型

（权重10%）

（权重30%）

（权重60%）
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• 根据项目需求，我们拟采用定量结合定性的方式进行多层次多维度的市场研究

• 定量研究用于形成对客户需求、关键决策因素、使用行为习惯的基本假设，并在大样本的支持下进行量化分析

• 定性研究用于对量化研究得到的初步结论进行测试，并在这个基础上进行深挖，以找出现有客户群体的显性和隐形特征，以及潜在客户群体的痛点和诉求

• 最终在定性和定量工具的帮助，结合沙利文对客户群体所在市场的理解，沙利文团队将会给出对应的市场观点

第一步 第二步 第三步 第四步 第五步

定量调查：
根据项目要求，以客户群体特征和需求为主
轴设计问卷，在目标地理区域内进行数据采
样。对客户群体相关的定性和定量特征进行
全面覆盖。在采集信息前会有一轮试调查，
以调整正式问卷的结构和内容

定性分析：
在对样本特征进行统计学分析的基础上，本项目将会采用
当下前沿的模糊集定性比较分析法(fuzzy-set Qualitative
Comparative Analysis，fsQCA）将量化数据转化为集合语
言进行比较分析，通过集合的运算逻辑将样本进行分类从
而获得几组典型的客户特征集合

定性调查：
采用半结构式架构设计访谈提纲，先对典型的客户
群体集合进行焦点小组访谈，再对其中有代表性的
个体客户群体进行一对一深度访谈。在访谈结束后，
本研究将会采用扎根理论法（Grounded Theory，
GT）通过Nvivo对质化数据进行三级编码分析，最终
提取出关键的信息

对比交叉分析：
结合定量和定性分析的结论交叉分析描
述细分市场轮廓。在这个基础上对客户
群体进行特定维度的分类，并联系其特
征分析其表层和深层的需求

市场策略审计：
根据来自不同市场的不同客户群体的特
征给出争取到该细分市场和细分客户群
体的基本策略，并指出在该细分领域取
得成功的非价格关键购买因素

调查研究流程

沙利文采用定量结合定性的方式进行多层次多维度的市场研究，并给出相应的研究观点


	幻灯片编号 1
	目录
	幻灯片编号 3
	目录
	幻灯片编号 5
	幻灯片编号 6
	幻灯片编号 7
	幻灯片编号 8
	幻灯片编号 9
	幻灯片编号 10
	目录
	幻灯片编号 12
	沙利文通过经销商、供应商、行业专家等多方访谈，并结合对应的宏观数据，搭建合理的市场模型
	沙利文采用定量结合定性的方式进行多层次多维度的市场研究，并给出相应的研究观点

