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方法论 

 

沙利文于 1961 年在纽约成立，是一家独立的国际咨询公司，在全球设立 45 个办

公室，拥有超过 3,000 名咨询顾问。通过丰富的行业经验和科学的研究方法，我们已经

为全球 1,000 强公司、新兴崛起的公司和投资机构提供可靠的咨询服务。作为沙利文全

球的重要一员，沙利文中国团队在战略管理咨询、融资行业顾问、市场行业研究等方

面均奠定了良好的基础。 

在市场行业研究方面，沙利文布局中国市场，深入研究 10 大行业，54 个垂直行业

的市场变化，已经积累了近 50 万行业研究样本，完成近 10,000 多个独立的研究咨询项

目。 

 

✓ 沙利文依托中国活跃的经济环境，从高端制造、能源化工、通信与科技、航空

航天、互联网、电子与安防、汽车与出行、新材料、医疗健康、消费零售等领

域着手，研究内容覆盖整个行业的发展周期，伴随着行业中企业的创立，发展，

扩张，到企业走向上市及上市后的成熟期，沙利文的各行业研究员探索和评估

行业中多变的产业模式，企业的商业模式和运营模式，以专业的视野解读行业

的沿革。 

✓ 沙利文融合传统与新型的研究方法，采用全面的测算模型，结合行业交叉的大

数据，以多元化的调研方法，挖掘定量数据背后的逻辑，分析定性内容背后的

观点，客观和真实地阐述行业的现状，前瞻性地预测行业未来的发展趋势，在

沙利文的每一份研究报告中，完整地呈现行业的过去，现在和未来。 

✓ 沙利文秉承匠心研究，砥砺前行的宗旨，从战略的角度分析行业，从执行的层

面阅读行业，为每一个行业的报告阅读者提供值得品鉴的研究报告。 

  




