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镜片材料经历了天然水晶镜片、光学玻璃镜片、PC镜片、光学树脂镜片四大发展阶段，其功能与形态也
随之不断变化升级。

资料来源：公开信息、沙利文研究

眼镜镜片制造行业白皮书 – 镜片材料分析

镜片材料分类

• 镜片材料经历了天然水晶镜片、光学玻璃镜片、PC镜片、光学树脂镜片四大发展阶段，其功能与形态也随之不断变化升级；天然水晶镜片由于其价格昂贵、磨制困难、透光率低等缺点，已逐渐
被玻璃镜片与树脂镜片替代；玻璃镜片由于其重量和易碎等缺点，目前市场占有率很低；PC镜片具有良好的抗冲击性，早先被视作安全镜片用于儿童相关镜片产品，因其耐磨性差，折射率局限，
且伴随高冲击性的超韧镜片的普及，逐渐淡出市场；树脂镜片具有质量轻、不易碎、安全性高、容易加工、较好的化学稳定性和透光性等优势，是目前最常用的镜片，应用占比超70%。

• 目前各家镜片厂商仍在积极研发镜片新材料，以持续追求更轻更透光的镜片，但预计在未来几年内仍处于研发试验阶段，而树脂镜片预期仍以其优质的特性占据镜片材质的主流应用市场。

玻璃镜片主要成分为二氧化硅
（SiO2）、钠钛硅酸盐。

优点：耐热性强、硬度高不易
划伤、阿贝数较高、色散现象
轻、透光性好、清晰度高。

缺点：不易染色、硬度高因此
打磨加工难度高、镜片质量较
重、容易破碎因此安全性较低。

光学树脂镜片天然水晶镜片 光学玻璃镜片 PC镜片

树脂材料是目前最常用的镜片材料。
树脂镜片是由高分子有机化合物经
模压浇铸成型或注塑成型制成。

优点：质量轻、不易破碎、抗
冲击性强、安全性高、受热不
易变形、较为稳定、着色性强、
透光性强、易加工。

缺点：硬度低、易划伤、耐热
性能差。

PC镜片又名“太空片”，是用聚
碳酸酯制造的镜片，是热塑性材料。
PC镜片是目前用于镜片的最轻材
料之一。

优点：PC镜片有极强韧性，不
破碎、抗冲击，重量比普通树
脂片轻约20%。

缺点：易变型、不适合高湿热
环境、加工困难、表面易划伤；
PC材料遇高温可能释放出致癌
物双酚A。

水晶镜片所需原料水晶的主要成分
为二氧化硅（SiO2）。水晶镜片价
格较为昂贵。

优点：坚硬、不易磨损、不易
潮湿、热膨胀系数低、较为稳
定。

缺点：硬度很高，磨制困难；
密度很大，镜片很重；镜片对
光线有双折射作用，视物会出
现重影；色度不均匀，透光率
低。
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中国镜片行业产业链可以分为上游原材料及设备供应商、中游镜片制造商与镜片品牌商以及下游终端消
费市场。

资料来源：公开信息、沙利文研究

眼镜镜片制造行业白皮书 – 镜片材料分析

• 中国镜片行业产业链可以分为上游原材料及设备供应商、中游镜片制造商以及下游终端消费市场。上游为原材料及设备供应商：国外生产商掌握了前沿技术，高折射率树脂单体原材料主要来源
于日本与韩国，国内技术与国际领先水平尚存在一定的差距，国内供应商多专注于中低折射率镜片树脂单体；少数国内厂家自主研发了高折射率镜片树脂单体。中游为镜片制造商如凯米、康耐
特、伟星等致力于镜片制造，业务以出口销售和为其他企业提供代工生产服务为主，镜片品牌商如豪雅、蔡司、依视路及明月镜片等以自有品牌销售为主。下游为终端消费市场：包括眼镜零售
商、医院配镜中心等零售渠道，下游零售商直接面对消费者，提供验光、配镜、试戴体验及维修等专业服务。

中国镜片市场产业链

设备供应商

• 在门店配置专业设备和专业视光人
员，为消费者提供验光、配镜、试
戴体验等专业服务。

• 提供树脂、玻璃、塑料及模具
• 提供验配设备

上游

树脂单体等原材料供应商 眼镜零售商

医院配镜中心

下游

镜片制造商/品牌商

中游
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2023年全球眼镜镜片制造厂商出厂销售额达到58亿美元，随着眼镜镜片设计和制造技术的进一步提高，
预计2028年全球眼镜镜片制造厂商出厂销售额将达到76亿美元。

资料来源：公开信息、沙利文研究

眼镜镜片制造行业白皮书 – 全球眼镜镜片制造厂商出厂销售额

• 全球眼镜镜片制造厂商出厂销售额市场规模总体呈现增长态势，从2018年至2023年，全球眼镜镜片制造厂商出厂销售额从47亿美元增长到58亿美元，

期间的年复合增长率约为4.3%。由于疫情的爆发，全球眼镜镜片制造厂商的生产受到阻碍，导致2020年眼镜镜片出厂销售额下滑，但随全球经济在疫

情后逐渐复苏，2021年全球眼镜镜片制造厂商出厂销售额恢复至正常水平。

• 随着科技的进步，眼镜镜片的设计和制造技术也在不断进步。预计至2028年，全球眼镜镜片制造厂商出厂销售额将增长至76亿美元，2023年至2028年
期间的年复合增长率约为5.6%。

单位：十亿美元

全球眼镜镜片制造厂商出厂销售额，2018年至2028年预测

2018

10.6%

2019

-13.5%

2020

13.3%

2021

7.8%

2022

5.5%

2023

6.9%

2024E

6.5%

2025E

4.5%

2026E

5.8%

2027E

4.1%

2028E

出厂销售额 增长率

2018年-2023年年复合增长率 2023年-2028年预测年复合增长率

全球 4.3% 5.6%
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消费者对眼镜镜片的品质和功能性要求越来越高，全球眼镜镜片行业零售额在2023年达到501亿美元，
预计在2028年将进一步提升至677亿美元。

资料来源：公开信息、沙利文研究

眼镜镜片制造行业白皮书 – 全球眼镜镜片行业零售额

• 随着消费者对生活品质和健康的追求，消费者对眼镜镜片的品质和功能性要求越来越高，同时也促进了全球眼镜镜片行业零售额的增长。2018年至

2023年，全球眼镜镜片行业零售额从385亿美元增长至501亿美元，期间的年复合增长率到达5.4%。目前，眼镜镜片零售渠道仍然以线下为主，然而，

受疫情影响，线下零售渠道无法正常营业，而在同一年，人们也相应减少对于换镜片的需求，导致2020年全球眼镜镜片行业零售额有一定幅度的下降。

• 与此同时，功能性镜片需求高速增长，进一步推动全球眼镜镜片行业零售额的增长。预计到2028年，全球眼镜镜片行业零售额将达到677亿美元，2023
年至2028年的年复合增长率达到6.2%。

单位：十亿美元

全球眼镜镜片行业零售额，2018年至2028年预测

2018

11.9%

2019

-11.4%

2020

14.9%

2021

9.3%

2022

4.4%

2023

7.6%

2024E

6.5%

2025E

5.9%

2026E

5.8%

2027E

5.3%

2028E

零售额 增长率

2018年-2023年年复合增长率 2023年-2028年预测年复合增长率

全球 5.4% 6.2%



6

2023年中国眼镜镜片制造厂商出厂销售额达到190.4亿元，未来随着生产厂商的技术提升，行业精细化
生产，产品多元化发展，预计2028年镜片出厂销售额将达到260.7亿元。

资料来源：公开信息、沙利文研究

眼镜镜片制造行业白皮书 – 中国眼镜镜片制造厂商出厂销售额

• 中国为全球重要的镜片制造基地以及镜片出口国家，眼镜产业集群现象明显，具有生产成本优势。从2018年至2023年，中国眼镜镜片制造厂商出厂销

售额从145.7亿元增长到190.4亿元，期间的年复合增长率约为5.5%。2020年受到疫情影响，消费者需求量减少，中国镜片出厂销售额同比下降13.4%。

2021年疫情好转，积压的消费需求集中释放，中国眼镜镜片出厂销售额回升至183.2亿元。

• 未来，随着各镜片生产厂商的生产技术提升，行业实现精细化生产，镜片产品呈多元化发展，中国眼镜镜片生产行业将会稳步增长。预计至2028年，中

国眼镜镜片出厂销售额将增长至260.7亿元，2023年至2028年期间的年复合增长率约为6.5%。

单位：亿元

中国眼镜镜片制造厂商出厂销售额，2018年至2028年预测

2018

6.2%

2019

-13.4%

2020

21.6%

2021

12.4%

2022

3.9%

2023

7.7%

2024E

6.9%

2025E

6.5%

2026E

6.0%

2027E

5.5%

2028E

出厂销售额 增长率

2018年-2023年年复合增长率 2023年-2028年预测年复合增长率

中国 5.5% 6.5%

注：出厂销售额包括镜片制造商出口的销售额。
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2023年中国眼镜镜片零售额达到348.1亿元，在功能性镜片渗透率提升与生产技术创新发展的共同推动
下，镜片零售额将持续增长，预计在2028年增加至457.1亿元。

资料来源：公开信息、沙利文研究

眼镜镜片制造行业白皮书 – 中国眼镜镜片行业零售额

• 2018年至2023年，中国眼镜镜片行业零售额从280.9亿元增长至348.1亿元，期间的年复合增长率到达4.4%。2020年，线下镜片零售渠道受疫情冲击影

响，镜片零售额同比下降9.0%。2021年至2023年，镜片厂商进行镜片产品的开发迭代，消费者对功能性产品需求增加，同时线上零售渠道兴起，在多

方面因素的驱动下，中国眼镜镜片零售额实现快速增长。

• 未来，随着功能性镜片的渗透率提升，镜片生产技术不断创新发展，镜片产品的附加值提高，中国眼镜镜片零售额将保持增长态势。预计到2028年，中

国眼镜镜片零售额将达到457.1亿元，2023年至2028年的年复合增长率达到5.6%。

单位：亿元

中国眼镜镜片行业零售额，2018年至2028年预测

2018

6.2%

2019

-9.0%

2020

9.8%

2021

9.3%

2022

6.8%

2023

6.4%

2024E

6.2%

2025E

5.5%

2026E

5.2%

2027E

4.6%

2028E

零售额 增长率

2018年-2023年年复合增长率 2023年-2028年预测年复合增长率

中国 4.4% 5.6%

注：零售额不包括进口镜片的零售额。
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中国眼镜镜片制造厂商的参与者众多，市场竞争激烈。2023年按出厂销量计，中国眼镜镜片制造厂商前
10名的市场集中度为30.0%，按出厂销售额计，中国眼镜镜片制造厂商前10名的市场集中度为56.1%。

资料来源：公开信息、沙利文研究

眼镜镜片制造行业白皮书 – 中国眼镜镜片制造行业竞争概览

公司 A

公司 B
公司 C

公司 D

公司 E

公司 F

公司 G

公司 H

0.9%

公司 I
0.8%
公司J

公司 I

公司 J

公司 A

公司 C

公司 B

公司 K

公司 F

公司 D

1.6%

公司G
1.6%
公司 E

2.2%

中国主要眼镜镜片制造厂商，按出厂销售量计，2023年 中国主要眼镜镜片制造厂商，按出厂销售额计，2023年

注：
1. 镜片制造厂商（不含其关联企业）的出厂销量/销售额包括出口的镜片出厂销售量/销售额。
2. 上市公司与拟上市公司的出厂销量与出厂销售额根据企业披露信息进行测算。
3. 外资镜片制造厂商的出厂销量/销售额指在国内的出厂销售量/销售额。

• 目前中国眼镜镜片制造业规模以上企业的数量接近500家。其中，外资头部品牌通过早期建立的品牌效应获得消费者信任，依赖高品质的镜片产品提高

企业收入。而大部分由中国企业制造的眼镜镜片产品仍属于劳动密集模式下生产的常规镜片产品，部分企业通过为国际品牌提供代工生产服务获得增长。

2023年，按出厂销售量计，中国眼镜镜片制造厂商前10名的市场集中度为30.0%。2023年，按出厂销售额计，中国眼镜镜片制造厂商前10名的市场集

中度为56.1%。
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镜片产品逐渐从常规普通镜片开始向如近视防控镜片、渐进镜片、光致变色镜片、抗疲劳镜片、防蓝光
镜片等功能性镜片发展。

资料来源：公开信息、沙利文研究

眼镜镜片制造行业白皮书 – 镜片制造行业整体技术发展路线 

普通镜片

单光眼镜镜片，仅具单视距功能

没有复杂的膜层工艺、特殊的
镜片功能

主要特点 适用人群

仅单一屈光不正矫正需求
人群

眼镜产品关键词

随着人们对视力保护的不
断重视，普通镜片已经无
法满足人们多样化的视力
保护需求

各种功能性眼镜成为眼镜
产品关键词，功能性镜片
需求快速增长

普通镜片已无法满足消费者多样化需求

近视防控镜片

渐进镜片

抗疲劳镜片

主要特点 适用人群

技术含量和单价都较高

运用离焦、微透镜阵列等技术，
控制和减缓儿童青少年近视增长
速度。

儿童青少年

含有两个焦度基准点的渐变焦镜
片，一般设计为提供从远及近形
成明视矫正。

验配难度较高、技术含量较大 40+老视人群

防蓝光镜片

电子产品使用者

防蓝光眼镜是通过镜片表面镀膜
（即防蓝光贴膜）将有害蓝光进行
反射，或者通过镜片基材加入防蓝
光剂，将有害蓝光进行吸收，从而
实现对蓝光的阻隔作用，有效减少
蓝光对眼睛的持续伤害。

一般防疲劳镜片是依据类似与渐进
片的原理，在镜片+0.50~+0.77度的
调剂负荷，来优化镜片的视光度，
让调节的微波动是处于一个正常的
状态下，调节系统处于正常平衡下，
来达到防疲劳的效果。 上班族、都市青年

光致变色镜片

光致变色镜片是一种当曝露在某特
定波长的光（一般是紫外光）时会
变得深色的镜片，而当不再被此光
源照射便会回复原有的透光率而变
得清透。 户外工作者、运动爱好者

功能性镜片
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高折射率不再成为镜片行业首要技术发展方向，平衡发展高折射率与低色散系数成为镜片制造商追求的
高端技术发展路径。

镜片折射率与镜片厚度的关系

• 高折射率不代表更高端，镜片制造商走向折射率与色散系数平衡发展路线。折射率反应镜片对光线的折射能力，它由镜片的材质决定。同等条件下，折射率的数值越
大镜片越薄，越美观。通常来说折射率越高（除1.56外），价格也越高，因此该指标一度成为人们选择镜片的唯一指标。事实上，选择镜片并非折射率越高越好，相
反，随着折射率的增大，有一个和折射率紧密相关的参数——阿贝数就不能被忽略。阿贝数指的是色散系数，它是衡量镜片成像清晰度的重要指标。其值越高，镜片
的色散越小，镜片的成像越清晰，反之阿贝数越小，镜片的色散越大，成像越模糊。阿贝数与折射率处于成反比的一个发展趋势，理论上，同种材料的镜片折射率越
高，阿贝数可能就越低。目前，镜片生产厂商从原来一味追求高折射率转变为平衡折射率与阿贝数的均衡发展模式，持续推动人们眼部健康发展。

关键发现

资料来源：广州计量院、沙利文研究

眼镜镜片制造行业白皮书 – 镜片制造行业整体技术发展路线 

高

低 1.50

1.55

1.60

1.67

1.74

未加工镜片直径65mm

折射率

6.1mm

5.2mm

4.7mm

4.2mm

3.7mm

厚度以 -4.00D（近视400度）镜片为例

薄

厚

镜片折射率与阿贝数（色散系数）成反比

E

折
射
率

阿贝数Vd（色散系数） 

折射率越高，阿贝数越小

• 阿贝图是德国物理学家恩斯特·阿贝在1886年发明
的玻璃坐标图，其描绘出不同玻璃的折射率范围
和阿贝数的关系（红点），其也同样可用于镜片

材料。可以发现折射率越高，阿贝数（色散系
数）越小。

阿贝图

阿贝数越小，色散程度越高

小

大

阿贝数

高

低

色散程度成像效果

• 阿贝数𝑉𝑉𝑉𝑉可用于衡量眼镜镜片的光线色

散程度，其通常的定义为：𝑉𝑉𝑉𝑉 = 𝑛𝑛𝑑𝑑−1
𝑛𝑛𝐹𝐹−𝑛𝑛𝑐𝑐

，阿贝数越小光线色散程度越高，反
之阿贝数越大光线色散程度越低。
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近年来，中国镜片制造厂商积极开发更轻薄、光学性能更好的高折射率镜片产品。目前高折射率镜片产
品的销售量占比较低，其中1.71折射率镜片占比为0.1%，1.74的镜片折射率占比为0.3%。

• 从高折射镜片的原材料来看，原材料供应商主要是日韩企业，其中日本三井化学株式会社及旗下韩国KOC几乎垄断高折射镜片原材料市场。1987年，三井化学首次推出
世界首款聚氨酯系高折射率镜片材料，取名为MR ，开启了高折射率镜片的时代，即第三代树脂镜片材料。目前，三井化学已经推出了MR-8、MR-7/10、MR-174等聚硫
镜片材料，折射率选择范围可从1.60至1.74。与传统树脂镜片材料相比，高折射镜片材料具有折射率高、色散低、质量轻、耐磨和抗冲击的优点，同时，在保持高透光率
的情况下，材料的雾度指标、紫外线阻隔能力等性能也得到了提升，满足了镜片制造商的制造高要求，目前已成为镜片制造行业高折射率镜片的首选材料。

• 从镜片制造行业来看，在早期镜片制造中，占据市场主流的是为1.50的ADC材料和折射率为1.56的DAP材料。随着消费市场的需求转变，体现出对高折射率镜片的偏好，
如更轻、更薄。中国镜片制造厂商逐渐采用更高端的镜片原材料，积极研发更轻薄、光学性能更好的镜片产品，满足消费者的不同配戴需求。目前按销售量来看，高折射
率的镜片在市场上的占比较少，1.70以上折射率的镜片占比约为0.4%，其中1.71折射率的镜片占比为0.1%，1.74折射率的镜片占比为0.3%。全球来看，1.70以上的高折
射率镜片占比约为0.2%。未来，随着中国镜片制造厂商与原材料供应商的合作加深，企业自主研发能力提升，消费者对高折射率镜片的需求增长，高折射率镜片销售量
占比将会逐步增加。

关键发现

资料来源：公开信息、沙利文研究

眼镜镜片制造行业白皮书 – 不同折射率的镜片销量占比

镜片折射率与阿贝数（色散系数）成反比

0.1%
0.3%

1.56折射率

1.60折射率

1.67折射率

1.71折射率

1.74折射率

其他

中国不同折射率的镜片占比，按出厂销售量计，2023年
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凭借着庞大的受众群体规模，功能性镜片目前已成为镜片行业的主要发展的方向。2023年，按销售额计
，功能性镜片约占镜片市场的48.2%。

预测

预测

资料来源：公开信息、沙利文研究

眼镜镜片制造行业白皮书 – 镜片制造行业整体技术发展路线 

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024E 2025E 2026E 2027E 2028E

113.3 113.1

116.1
115.3

117.8 117.9
118.7

119.2
119.7 120.1 120.5

中国儿童青少年近视人数

百万人，2018-2028E

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024E 2025E 2026E 2027E 2028E

391.5

404.6
411.1

420.9
427.3

437.6
446.7

454.8
462.1

469.0
475.6百万人，2018-2028E

中国老视（45岁以上）人数

按销售额计，功能性镜片在镜片市场占比（2023）庞大的功能性镜片受众群体倒推镜片制造商走向发展功能性镜片技术路径

关键发现

• 青少年近视与中老年人老视成为目前中国两个较为关注的视

力问题。近年来，随着中国儿童青少年近视人数不断攀升，

近视防控镜片正进入爆发式增长时期。与此同时，由于期望

寿命增加和死亡率下降，中国人口迅速老龄化，与之带来的

是困扰中老年人的老视问题。因此，推进了渐进多焦点镜片

技术的发展。

• 凭借着近视防控镜片与渐进多交点镜片的高速增长，功能性

镜片目前已成为镜片行业的主要发展的方向。2023年，按销

售额计，功能性镜片约占镜片市场的48.2%。

48.2%51.8%

功能性镜片

普通镜片
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折射率、阿贝数、透光率、明视域及耐磨系数等为镜片产品品质及质量区分的通用维度，而对于功能性
镜片来说，不同的功能具有其对应的性能区分维度。

资料来源：中国眼镜协会、《亚洲近视管理共识2021》、公开信息、沙利文研究

眼镜镜片制造行业白皮书 – 镜片产品品质、质量高低的区分维度

离焦青控镜片 渐进镜片

等效球镜度减缓率 (%)

眼轴减缓率 (%)

根据《亚洲近视管理共识2021》，近视
通常是由于眼轴太长造成的，但也可能
是由过度弯曲的角膜或屈光力增加的晶
状体造成的，或二者兼而有之。因此可
以通过比较不同近视管理产品的在临床
试验中的等效球镜度减缓率（%）和眼
轴减缓率（%）来判断不同产品的有效
性。

远用区后顶焦度

附加顶焦度

普通镜片

通用维度

光学中心和棱镜度

光透射比
光透射比指透过镜片的光通
量与入射光通量之比

明视域
明视域指镜片的有效区域，
明视域越大，镜片的可见范
围越大

雾度值

明示有“耐磨”含义的镜片，
雾度值应≤0.8%，用于表现
镜片耐磨性能。

折射率 (%)
光在真空中的传播速度与光
在镜片材料中的传播速度之
比，反映了镜片对光线的折
射能力。

阿贝数
阿贝数用以表示透明介质色散
能力的指数。一般来说，介质
的折射率越大，色散越严重，
阿贝数越小；反之，介质的折
射率越小，色散越轻微，阿贝
数越大。

防蓝光镜片

明示蓝光透射比

可见光透射比

明示蓝光透射比是 指 380nm ～
500nm波长内光谱透射比的近似加
权平均值。

可见光透射比是指透过镜片材料的
可见光光通量与投射在其表面可见
光光通量之比。

重点维度重点维度重点维度

光致变色镜片

光致变色响应值

变暗幅度

半复明时间
半复明时间不应大于5 min。

重点维度

棱镜度基底取向

以米为单位测得的镜片远用区后顶焦距
的倒数

近光顶焦度和远光顶焦度的差值为附加
顶焦度

在棱镜基准点所测得的处方棱镜和减薄
棱镜的总和偏差应符合规定的光学中心
和棱镜度的允差

将标称棱镜度按其基底取向分解为水平
和垂直方向的分量，各分量实测值应符
合规定的偏差

镜片在褪色状态下的光透射比𝜏𝜏𝜈𝜈0与变
色状态下的光透射比𝜏𝜏𝜈𝜈1的比值,不应小
于1.25

褪色状态下为0类或1类的镜片变暗幅
度应符合以下规定，允差为±2%。

分类号 变暗幅度标识 变暗幅度Δ𝜏𝜏𝐷𝐷（%）

0
F1 ≥60
F2 ≥40
F3 ≥20

1
F4 ≥30
F5 ≥20
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青少年近视防控产品主要可以分为离焦框架青控镜片、离焦青控软镜、角膜塑形镜及低浓度阿托品。其
中离焦框架镜片由于便携性较高，已成为青少年近视防控的主流产品。

离焦框架青控镜片 离焦青控软镜 角膜塑形镜 低浓度阿托品

• 近视防控管理手段较多，主要分为光学防控和药物防控等，其中光学防控可分为离焦镜和角膜塑形镜，药物防控主要是以低浓度阿托品滴眼液为主。离焦镜主要是指运
用近视性离焦设计的离焦框架青控镜片和离焦青控软镜。而角膜塑型镜，主要是通过改变角膜的几何形状来消除眼睛屈光不正。

• 目前，角膜塑形镜和离焦软镜属于第三类医疗器械，需要在医疗机构进行验配。而国内低浓度阿托品仍未被允许上市销售，只能采取院内制剂的方式，仅限本院使用，
如果需要跨区域调剂，需要得到省级卫健委或国家卫健委的批准。《互联网诊疗监管细则（试行）》出台后，此前最主要的互联网医院销售低浓度阿托品的方式也被禁
止，因此低浓度阿托品已经成为使用难度最高的近视管理产品。因此，离焦框架青控镜片是目前最易获取、使用便捷性最高的青少年近视管理产品。

关键发现

• 通过在镜片上排列的微透镜使得
周边区域成像在视网膜前，形成
近视型周边离焦，起到抑制眼轴
增长延缓近视发展的作用。

• 日戴软性角膜接触镜，不需要改
变角膜形态，而是通过镜片自身
采用“离焦环”设计，将远视性
离焦转变为正焦或近视性离焦状
态，来减缓近视度数的增长速度。

• 角膜塑形镜是指逆几何设计的
硬性透气性接触镜，通过重塑
角膜形态来暂时性降低近视屈
光度数，从而提高裸眼视力的
可逆性非手术物理矫形治疗手
段。

• 阿托品是一种非选择性的毒蕈碱受
体拮抗剂，目前认为其作用可能机
制为：①M受体学说：阿托品直接
作用于视网膜和巩膜M受体，阻止
巩膜成纤维细胞转分化和眼轴增长；
②改善脉络膜血供；③光照理论：
阿托品使瞳孔扩大，接受的光照增
加，从而阻止眼轴增长。

眼镜镜片制造行业白皮书 – 青少年防控产品分类

资料来源：《近视管理白皮书（2022）》、公开信息、沙利文研究
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• 近视防控镜片的设计需要高水平的光学理论和数学模型进行模拟试验，以及大量的动物试验与临床试验，来验证镜片的效果。与此同时，近视防控镜片的加工和制造需
要精密的机械设备和工艺，以及高质量的材料和镀膜，导致近视防控镜片拥有较大的技术壁垒。目前儿童青少年近视防控离焦框架镜片技术主要分为周边离焦技术与多
点离焦技术。其中周边离焦技术为早期的近视防控技术，代表产品为2010年蔡司推出的“成长乐”镜片。但是，由于周边离焦技术存在在视远时存在注视偏差，因此
影响视网膜周边的高焦效应，由此采用周边离焦技术的离焦青控镜片产品普遍有效率偏低。而后，随着镜片技术的不断发展，在2018年以后，多种多点离焦青控镜片
持续推出，自此多点离焦技术成为了儿童青少年近视防控离焦青控镜片的主流，青少年近视延缓率能达到60%左右。

关键发现

儿童青少年近视防控离焦框架镜片技术主要分为周边离焦技术与多点离焦技术。多点离焦技术为目前儿
童青少年近视防控离焦青控镜片的主流技术路径，其近视延缓率能达到60%左右。

眼镜镜片制造行业白皮书 – 离焦青控镜片发展历程

资料来源：公司官网、公开信息、沙利文研究

周边离焦技术 多点离焦技术

通过镜片特殊设计，在周边视网
膜形成近视性离焦信号，让眼球
成像变成与视网膜一致的弯曲面，
使原本落在视网膜外的周边影像
也落在视网膜上。

镜片使用微透镜结构，通过多个微型
凸透镜产生光学离焦，使得光线都聚
焦在视网膜前方，看近时瞳孔转到多
点离焦区域，瞳孔范围内同时存在小
凸透镜和远用处方度数区域，在眼内
形成近视离焦与远用矫正共存的状态，
二者比例稳定，不会因为镜片位置改
变而发生变化。

中央光线

周边光线

视
网
膜
中
心

周边成像

视网膜晶体镜片

镜片周边
区域

视远中心
区域

微型凸透镜
区域

离焦青控镜片技术

青控产品发布时间

品牌 2010 2015 2018 2019 2020 2021 2022 2023

蔡司 √成长乐
√成长乐
加强版

√小乐圆

伟星
√优学全
焦

√星优学 √星乐视
√星博士、
星乐视医
疗版

豪雅 √新乐学

鸿晨
√环焦镜

片

依视路 √星趣控

万新 √易百分
√易百分
加强版

√易百分
孔雀版

明月
√轻松控、
轻松控PRO

尼康 √控优点

新天鸿 √贝悦星

爱博医疗 √普诺瞳

盛达同泽 √思问

奥拉 √怒放

青少年近视防控产品演变历程
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• 根据《亚洲近视管理共识2021》，近视是一种屈光不正，即当眼睛调节放松时，远处物体的光线（相当于平行于光轴）进入眼睛，聚焦在视网膜前方。近视通常是由
于眼轴太长造成的，但也可能是由过度弯曲的角膜或屈光力增加的晶状体造成的，或二者兼而有之。从等效球镜度（SE）来看的话，近视通常定义为当眼睛调节放松
时SE≤-0.50D。因此可以通过比较不同近视管理产品的在临床试验中的等效球镜度减缓率（%）和眼轴减缓率（%）来判断不同产品的有效性。

• 目前中国离焦青控镜片主流品牌的离焦青控镜片1到2年临床结果的等效球镜度减缓率在59%-67%之间，眼轴减缓率在51%-64%之间，说明离焦青控镜片在延缓近视加
深上效果显著。外资品牌如蔡司、豪雅和依视路，因布局离焦青控镜片市场较早，技术较为成熟，其产品有效性较高。而如明月镜片、伟星光学等国产镜片厂商，打破
了离焦青控镜片技术壁垒，开始进军青控产品市场，为消费者带来高水平高性价比的离焦青控镜片产品。

关键发现

各离焦青控镜片主要品牌的临床实验结果，目前主流品牌的离焦青控镜片6个月到2年临床结果的等效球镜
度减缓率在59%-67%之间，眼轴减缓率在51%-64%之间，说明离焦青控镜片在延缓近视加深上效果显著。

眼镜镜片制造行业白皮书 – 主流离焦青控镜片产品对比

主要厂商 主要产品 技术路径 临床试验结果 零售价格

蔡司

成长乐 周边离焦技术 1年临床结果：屈光度增长减缓0.29 D/年，平均减缓30%，眼轴维度无显著差异。 1,380-3,680元

小乐圆 同心环带微柱镜技术 1年临床结果：H版延缓眼轴增长的相对正视眼有效率为63%。 3,980元起

豪雅 新乐学 多区正向光学离焦技术 2年临床结果：近视加深减慢59%，眼轴增长速度减慢60%。 3,980元起

依视路 星趣控 高非球微透镜星控技术
2年临床结果：每日戴镜时间超过12小时，延缓近视加深67%（0.99±0.12D），延缓
眼轴增加至60%（0.41±0.05mm）。

3,680元起

伟星光学 星优学 复合结构多区域离焦技术 1年多中心临床结果：延缓屈光度平均达到了59%，延缓眼轴增长效果达64%。 2,980元起

明月镜片 轻松控PRO 多点近视离焦眼轴控制技术 1年临床结果：延缓等效球镜度增长的效果为60%，延缓眼轴增长的效果为51%。 2,698元起

奥拉 怒放 多元透镜分区离焦优化技术 6个月临床结果：近视控制效力达到 50%临床显著有效性。 4,950元起

资料来源：公司官网、公开信息、《亚洲近视管理共识2021》、沙利文研究
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中国离焦青控镜片行业集中度较高，按对医疗机构渠道销售量计，2023年前五大离焦青控镜片供应商集
中度达83.4%。

资料来源：公司年报、专家访谈、沙利文研究

眼镜镜片制造行业白皮书 – 中国离焦青控镜片行业竞争概览

• 中国离焦青控镜片行业集中度较高，主要参与者包括依视路、豪雅、蔡司等外资品牌以及伟星、明月、万新等国产品牌。近年来，儿童青少年近视问题已逐渐获得

社会的关注。面对近视问题，家长通常会选择带孩子到医疗机构进行眼科检查和诊断，以便及时采取有效的矫正措施。医疗机构作为专业的眼视光服务提供者，具

有医生的权威背书和技术保障，因此成为中国离焦青控镜片主要的销售渠道之一。按对医疗机构渠道离焦青控镜片销售量（副）计，前五大离焦青控镜片供应商集

中度达83.4%。其中前三大离焦青控镜片供应商均为外资品牌，约占74.2%的市场份额。而伟星光学是前五大供应商中的唯一国产品牌，约占市场份额的5.7%。由

于外资品牌进入离焦青控镜片领域相对较早，其品牌知名度及客户群体更为庞大，因此市场占有率较大。未来，随着中国离焦青控镜片制造商技术逐步提升，消费

者对国产离焦青控镜片认可度的提高，预计整体集中度将下降，国产离焦青控镜片将进一步抢占市场份额，成为中国离焦青控镜片市场的主流。

中国主要离焦青控镜片供应商市场份额，按对医疗机构销售量计，2023年

注：
1. 上市公司与拟上市公司销量根据企业披露信息进行测算。

32.4%

23.2%

18.6%

5.7%

3.5%

16.6%

公司K

公司J

公司I

公司D

公司L

其他
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功能性镜片需求增长、国产化替代及线上渠道持续扩展将成为未来镜片行业的主要发展趋势，推动镜片
行业保持高速增长态势。

资料来源：沙利文研究

眼镜镜片制造行业白皮书 – 行业未来发展趋势

功能性镜片需求高速增长 国产化替代逐步实现 线上渠道持续拓展

随着消费者对视力健康的重视，以及对眼

镜的多元化需求，功能性镜片产品逐渐成

为市场的主力军。功能性镜片在普通镜片

的基础上，通过调整材料、配方、设计或

膜层，使得镜片具有近视管理、抗疲劳、

防蓝光、成人渐进等功能特性，以适应不

同的人群和场景。在多功能镜片优化迭代、

购买需求回暖及“一人多镜”趋势延续的

多元因素影响下，功能性镜片将成为镜片

市场的主导力量。

国内的镜片市场经过多年的发展，曾经一

度处于被国外镜片制造商垄断的状态，国

产镜片的质量及技术在消费者心中的知名

度和喜爱度都不高，相比之下，消费者更

倾向于选择有国际大牌镜片制造商。但是，

近几年来，部分国内的镜片制造商，不断

投入研发镜片技术，一直坚持自主创新，

给消费者带来了高品质、高性价比的镜片

产品，消费者对国产镜片的信任度也逐步

提高。在未来，随着国内镜片尤其是功能

性镜片技术进一步提升，国产镜片将逐步

取代外资镜片。

受疫情影响，线下眼镜零售业受到了一定

的冲击，而线上渠道则展现出了强大的生

命力和潜力。未来，随着线上渠道进一步

拓宽，眼镜行业可以实现线上线下的一体

化经营模式，利用线上平台进行宣传、推

广、预约、咨询等，利用线下门店或合作

机构进行验光、配镜、售后等，形成线上

线下的互动和互补，提升用户的购物体验

和服务质量。线上线下融合平台的优势是

能够充分利用线上线下的资源和优势，实

现双向的流量转化和价值创造，提高用户

的转化率和复购率。
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公司 公司简介

公司A 公司成立于2018年，是一家中国领先的树脂眼镜镜片制造公司，公司主要从事树脂镜片的研发、生产和销售及车房成镜定制化加工服务于一体的业务。

公司B 公司成立于1985年，于2002年进入中国市场，是韩国一家专业生产和销售树脂镜片的公司，是最早从事树脂镜片生产研发的企业之一，拥有生产树脂镜片经验20余年。

公司C 公司成立于1973年，是中国镜片生产领军企业。公司在技术研发与产品推广上始终站在行业前沿，为消费者提供全品类视觉解决方案。

公司D 公司成立于2013年，是中国领先的镜片制造厂商，公司始终专注于眼用光学镜片产品的研发、设计、生产和销售，不断进行产品创新。

公司E 公司成立于1985年，是集研发、生产和销售于一体的全球化优质镜片供应商，目前业务遍及50多个国家和地区，获得了广大客户的信赖和消费者的认可。

公司F 公司成立于2002年，是国内领先的综合类眼镜镜片生产商，以镜片业务为核心，产业链布局完善。业务涵盖镜片、镜片原料、成镜、镜架等产品的研发、设计、生产和

销售。

公司G 公司成立于2011年，隶属于法国依视路集团，是一家集研发、生产、销售为一体得综合性专业光学产品供应商。

公司H 公司成立于2017年，以构建眼健康生态链为战略方向，成为“眼健康终端成长服务商”，主营眼镜片、老花镜、仪器设备等。

公司I 公司成立于1846年，于1957年进入中国市场，是知名的眼镜镜片制造商之一，致力于设计和制造镜片、仪器和测量系统，并提供能够不断提高视力保健标准的零售理念

和技术服务。

公司J 公司成立于1972年，于1995年进入中国市场，是全球领先的视光企业。公司专注于设计、制造并销售品类丰富的镜片产品，帮助人们矫正和保护视力。

公司K 公司成立于1941年，于1995年进入中国市场，始终致力于光学技术研发，是全球光学技术领域创新引领者。公司致力于推动视力保健并提供新颖的解决方案，以满足每

位配戴者个性化的视觉需求。

公司 L 公司成立于2021年，技术源于以色列菲特兰，其青少年近视防控镜片产品于2022年进入中国市场。

公司简介
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研究方法

 弗若斯特沙利文于1961年在纽约成立，是一家独立的国际咨询公司。弗若斯特沙利文提供行业研究和市场战略，并提供增长咨询和企业培训。弗若斯特沙利文在中国的行业

研究范围包括汽车和交通、化学品、材料和食品、商业航空、消费品、能源和电力系统、环境和建筑技术、医疗、工业自动化和电子、工业和机械以及科技、媒体和通信。

 弗若斯特沙利文报告内容主要包括眼镜镜片制造行业概览。

 弗若斯特沙利文眼镜镜片制造行业白皮书于2024年3月完成。

 弗若斯特沙利文报告的市场研究过程主要通过详细的一手调研和二手研究进行，一手调研包括与主要行业参与者和行业专家讨论行业现状；二手研究主要包括研究整理公司

报告、独立研究报告以及基于弗若斯特沙利文内部研究数据库的数据。

 总市场规模的预测是基于分析历史数据与宏观经济数据以及特定的相关行业驱动因素的变量关系所得出。

 弗若斯特沙利文报告的撰写基于以下假设：

– 全球及中国经济在未来十年将保持稳定增长；

– 在预测期内，全球及中国的社会、经济和政治环境将保持稳定；

– 城镇化率提高、政策支持以及需求增长等市场驱动因素；

– 新冠疫情对全球及中国宏观经济的稳定发展造成短期影响。
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