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鲜牛肉市场根据加工程度分为冷鲜肉、热鲜肉，根据包装类型分为散装肉与包装肉，市场需求随消费升
级扩大，电商平台与冷链物流助力市场快速发展。

资料来源：公开信息、沙利文研究

中国及广东省鲜牛肉市场白皮书– 鲜牛肉市场的定义与概览

鲜牛肉分类

• 鲜牛肉市场是指屠宰后经过严格处理、且未经长时间冷冻的新鲜牛肉，并通过一系列加工、分销及零售环节，最终将产品送达消费者的市场体系。

• 鲜牛肉市场依据不同的加工与处理方式，可细化为多种类别。从生产端视角来看，鲜牛肉可以根据加工程度和保质期分为冷鲜肉和热鲜肉。冷鲜肉是指经过预冷处理后在
低温条件下销售的牛肉，具有较长的保质期和较好的口感；而热鲜肉则是指屠宰后未经冷却过程直接上市销售的牛肉，通常需要在短时间内销售以保持新鲜度。而从消费
端视角看，鲜牛肉可以根据包装类型分为散装肉和包装肉。散装肉是指未经包装的鲜牛肉，便于消费者自由选择肉品部位；而包装肉则是经过统一切割加工、真空包装的
产品，具有较长的保质期和便携性。

• 随着人们生活质量的不断提高，鲜牛肉的需求也随之增加，推动了市场规模的不断扩大；而电商平台的崛起以及冷链物流技术的发展，为鲜牛肉市场提供了更为广阔的销
售渠道和物流体系，使得市场得以快速发展。

热鲜肉是屠宰后未经冷却处理直接
上市销售的牛肉，它的生产过程简
单，但由于未经低温处理，可能更
容易受到微生物污染。

特点：生产相对简单，不需要
预冷间、冷库、冷藏车等设备，
有利于小规模生产。品质相对
较低，易滋生细菌，保质期短，
不利于长时间保存。

冷鲜肉 热鲜肉

冷鲜肉在屠宰后迅速进行低温处理，
使肉类温度降至0°C至4°C，并
在运输和销售过程中保持这一温度。

特点：生产相对复杂，需要预
冷间、冷库、冷藏车等设备。
品质相对较好，保持肉的原始
色泽与味道，较为安全卫生，
营养价值较高。

根据加工程度

包装肉是指经过预先定量包装的牛
肉。这种包装可以是预先确定的重
量或数量，并且通常会有明确的生
产日期、保质期和营养成分等信息。

特点：更卫生、便于保存和运
输，同时也方便消费者了解产
品的详细信息。

散装肉 包装肉

散装肉通常指的是未经预先定量包
装，直接在市场上以称重方式销售
的牛肉。

特点：无固定的包装，消费者
可以根据自己的需求购买任意
肉品部位及重量，有较高灵活
性和即时性，但可能因为缺少
包装保护，在卫生和保存方面
存在一定的风险。

根据包装类型



3 资料来源：公开信息、沙利文研究

鲜牛肉市场行业产业链

上游

线上电商平台

线下生鲜超市、生鲜市场及连锁专卖店

下游

牛肉深加工企业

中游

中国及广东省鲜牛肉市场白皮书– 鲜牛肉市场产业链分析

鲜牛肉产业链包括良种繁育、牧草种植、饲料生产、有机肥生产、肉牛养殖、屠宰分割、牛肉深加工、鲜
牛肉销售、冷链物流和品牌运营; 广东省鲜牛肉市场中，胜龙是广东省唯一全产业链鲜牛肉连锁专营品牌。

良种繁育企业 牧草种植商

饲料生产商 有机肥生产商

肉牛养殖商

屠宰分割商

其他服务商

品牌运营商冷链物流商

餐饮企业

• 鲜牛肉市场的产业链一般包括上游良种繁育、牧草种植、饲料生产、有机肥生产、肉牛养殖的相关企业；中游屠宰分割、牛肉深加工的相关企业；下游鲜牛肉销售，包括线上电商平台、
线下生鲜超市、生鲜市场、连锁专卖店以及餐饮企业；除此以外还包括其他服务商，例如冷链物流商和品牌运营商。上游企业主要负责肉牛的饲养、繁殖及健康管理，确保肉牛的肉质
和生长环境符合市场要求。中游的企业将活牛进行屠宰、分割、加工，制作成符合市场需求的鲜牛肉产品。下游的销售渠道包括线上电商平台、线下生鲜超市、生鲜市场及连锁专卖店
和餐饮企业等。传统销售渠道如生鲜超市及生鲜市场仍占重要地位，同时电商平台的兴起为鲜牛肉销售提供了新渠道。通过线上线下融合，消费者可以更方便地购买到高品质牛肉产品。

• 广东省鲜牛肉市场中，胜龙是广东省唯一全产业链鲜牛肉连锁专营品牌，其中，全产业链覆盖良种繁育、牧草种植、饲料生产、有机肥生产、肉牛养殖、屠宰分割、牛肉深加工、鲜牛
肉销售、冷链物流和品牌运营各个环节。
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• 中国肉牛养殖模式可以分为三类，分别为传统农区养殖模式、牧区养殖模式以及新兴的专业化、集约化养殖模式。中国肉牛养殖行业起步较晚，正逐渐从传统养殖模式过渡

到新兴的专业集约化养殖模式。虽然专业集约化养殖模式通过规模化生产、专业化加工可扩大肉牛产量、提升品质，但由于目前肉牛养殖农户分散，“企业+农户”联合养

殖方式短期内难以推广。未来随着技术的进步和发展，专业化、集约化养殖模式占比将逐渐增加。

资料来源：公开信息、沙利文研究

中国及广东省鲜牛肉市场白皮书– 鲜牛肉市场上游肉牛养殖概述

中国肉牛养殖行业起步较晚，正逐渐从传统养殖模式过渡到新兴的专业集约化养殖模式。

分类 示例图片 特征 优势 劣势 发展趋势

传统农区养殖模式
• 主要利用农民的役用牛和

奶牛养殖中被淘汰的牛

• 农户秸秆资源比较丰富，
以秸秆作为饲料，养殖成
本较低

• 养殖规模小，养殖技术水
平低，肉牛生长速度慢，
肉牛的出栏率、屠宰率和
肉牛品质等各项指标较低

• 随着中国牛肉消费需求的
快速增长和农业生产机械
化的普及程度加深，未来
传统的肉牛养殖规模将逐
渐降低

牧区养殖模式
• 一般采用放牧养殖，主要

利用牧区天然牧草资源养
殖

• 肉质较好，同时肉牛的代
谢物可作为牧草生长的有
机肥料，形成有序的循环
生态链

• 中国的牧区养殖存在超载
放牧和掠夺式生产的情况，
导致草场退化、环境恶化
等问题

• 环境诉求导致牧区肉牛养
殖模式占比逐渐降低

新兴的专业化、
集约化养殖模式

• 一般通过大型肉牛养殖企
业或“企业+农户”联合养
殖生产

• 出栏率较高，出栏速度较
快，牛肉品质较好

• 通过杂交改良培育成更加
适合中国养殖环境的品种

• 通过规模化生产、专业化
加工可扩大肉牛产量、提
升品质

• 中国起步较晚，尚需时间
发展

• 肉牛养殖农户分散，“企
业+农户”联合养殖方式短
期内难以推广

• 专业化、集约化养殖模式
占比将逐渐增加

• 集约化养殖将保持规模化
发展
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• 通常而言，有机肉牛采取更加生态的养殖方式和更为科学的疾病干预，因此，有机肉牛具有快速增重、营养易吸收、产肉性能好等特点，其所带来的优势主要包含有机营养
更加丰富、有害物质残留更少、品质保障三大方面。广东省鲜牛肉市场中，胜龙是广东省唯一连续7年有机肉牛认证的连锁专营品牌。

资料来源：公开信息、沙利文研究

中国及广东省鲜牛肉市场白皮书– 有机肉牛特点及优势分析

有机肉牛具有快速增重、营养易吸收、产肉性能好等特点，具有营养更丰富、有害残留少等优势；而广
东省鲜牛肉市场中，胜龙是广东省唯一连续7年有机肉牛认证的连锁专营品牌。

• 有机肉牛通常食用的是未经化学处理的有
机饲料，这些饲料营养全面，富含必要的
氨基酸、维生素和矿物质，有利于肉牛的
健康成长和体躯的丰满。

• 有机肉牛的饲养管理注重肉牛的健康，合
理的饲养密度、充足的户外运动和良好的
生活环境都有助于肉牛的健康，从而促进
其快速增重。

• 有机饲料不含化学添加剂，营养成分自然，
更易于肉牛消化吸收。

• 有机肉牛的饲料通常根据肉牛的生长需求
进行科学配比，确保饲料中的营养成分能
够被肉牛高效利用，提升饲料利用率。

• 有机肉牛养殖前通常会进行优良品种筛选，
因此，经筛选后的有机肉牛品种本身就有
较好的产肉性能。

• 有机肉牛的生长周期相对较长，这使得肉
牛肌肉有更多时间发育，从而提高产肉性
能。

快速增重 营养易吸收 产肉性能好

有
机
肉
牛
特
点

• 有机肉牛通常在自然、无污染的环境中养
殖。这些环境为肉牛成长过程中提供了良
好的运动空间、空气条件、水质资源等，
有效促进了肉牛的营养摄取、肌肉发育，
确保了牛肉的营养品质。

• 有机肉牛的饲料主要来源于有机种植的牧
草和农作物，而这类饲料的种植过程中不
使用化学合成的农药、化肥和转基因物质。
因此，选用此类饲料的有机肉牛相比于普
通肉牛而言，积累的有害物质含量更低，
作为食材而言对人体更加健康。

• 随着消费者对健康和食品安全意识的提高，
越来越多的消费者倾向于选择有机食品。
有机肉牛作为有机食品的一种，满足了消
费者对高品质、健康食品的需求。与此同
时，获得有机认证的肉牛产品也往往具有
较高的市场价值和品牌认可度。

有机营养更加丰富 有害物质残留更少 品质保障

有
机
肉
牛
优
势
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• 富硒肉牛通过科学方法在饲料中添加天然硒源，使肉牛体内富含硒元素。在追求高品质与健康饮食的
当下，富硒肉牛以其独特的养殖理念与卓越的营养价值脱颖而出。广东省鲜牛肉市场中，胜龙是广东
省唯一有机富硒肉牛双认证的连锁专营品牌。

富硒牛肉特点：
• 硒含量高：富硒肉牛最显著的特点是其体内富含硒元素，远高于普通牛肉。而硒元素是人体必需的微

量元素之一，具有重要的抗氧化、增强免疫力以及促进新陈代谢等多种健康益处。
• 营养丰富：除了硒元素外，富硒肉牛还保持了牛肉本身的营养成分，如优质蛋白质、维生素B群、铁、

锌等。这些营养成分对于人体健康具有重要作用。

富硒肉牛牧场特点：
• 土壤硒含量高：富硒肉牛牧场主要分布在我国具有天然富硒土壤资源的地区，如青海省的海东市、黑

龙江省的双鸭山市和江西省萍乡市等。这些地区的土壤天然富含硒元素，这些地区的植物和牧草也会
含有较高的硒，从而使得在这些地区饲养的肉牛体内硒含量较高。

• 农业基础：农业发达的地区，特别是有良好饲料生产和供应的地区，更适合发展富硒肉牛养殖。
• 市场需求：靠近经济发达地区或有特定健康食品需求的地区，会有更大的市场潜力。

资料来源：公开信息、沙利文研究

中国及广东省鲜牛肉市场白皮书– 富硒肉牛特点及优势分析

富硒肉牛通过在饲料中添加天然硒源，使肉牛体内富含硒元素；广东省鲜牛肉市场中，胜龙是广东省唯一
有机富硒肉牛双认证的连锁专营品牌。

• 硒元素是人体必需的微量元素之一，具有重要的抗氧化、增强免疫力
以及促进新陈代谢等多种健康益处。硒元素的加入显著提升了牛肉的
抗氧化能力，从而促进整体健康，这使得有机富硒牛肉的营养价值和
健康效益得到了进一步的提升。

• 随着消费者对健康饮食的关注度不断提升，有机富硒牛肉因其独特的
营养价值和健康属性，受到了市场的热烈欢迎。而富硒肉牛通常需要
通过特定的质量认证，这也为消费者提供了一定品质保证。而富硒鲜
牛肉品牌在市场上可获得较高的竞争力。

微量元素补充 品牌效应突显

富
硒
肉
牛
优
势

富硒肉牛 黑龙江

青海

江西

中国具有天然富硒土壤资源的地区
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资料来源：中国统计年鉴、沙利文研究

• 从2019年至2023年，中国鲜牛肉市场营收从4,640.4亿元增长至6,304.8亿元，年复合增长率为8.0%。预计至2028年，中国鲜牛肉市场营收将增长至

8,494.2亿元，2023年至2028年的年复合增长率将达到6.1%。

• 由于受到新冠疫情影响，诸多鲜牛肉养殖及加工企业面临停工、停产问题，导致鲜牛肉供应出现短暂下降现象，鲜牛肉价格也因此出现激增，这使2020
年中国鲜牛肉市场规模出现较为大幅的增长。随着疫情结束，鲜牛肉价格逐渐恢复正常，中国鲜牛肉市场的增速恢复至正常水平。

单位：亿元

中国鲜牛肉市场规模，按营收计，2019年至2028年预测

市场规模 增长率

中国 2019年-2023年 2023年-2028年预测

年复合增长率 8.0% 6.1%

中国及广东省鲜牛肉市场白皮书– 中国鲜牛肉市场规模分析

中国鲜牛肉市场营收在2023年达到6,304.8亿元，预计至2028年将增长至8,494.2亿元，年复合增长率达到
6.1%。
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• 从2019年至2023年，广东省鲜牛肉市场营收从28.4亿元增长至38.0亿元，年复合增长率为7.6%。预计至2028年，中国鲜牛肉市场营收将增长至52.4亿
元，2023年至2028年的年复合增长率将达到6.6%。

• 广东省鲜牛肉市场的增长趋势与中国市场基本保持一致。持续扩大的市场规模也反映出广东省消费者对鲜牛肉的强劲需求。尽管在2020年至2023年期

间，由于受到新冠疫情影响，市场规模增速放缓，但随着后疫情时代到来，广东省鲜牛肉市场预计将恢复到稳定增长的阶段。

广东省鲜牛肉市场规模，按营收计，2019年至2028年预测

市场规模 增长率

中国及广东省鲜牛肉市场白皮书– 广东省鲜牛肉市场规模分析

广东省鲜牛肉市场增长趋势与中国市场基本保持一致，呈现轻微波动上升态势，预计至2028年将增长至
52.4亿元，2023年至2028年的年复合增长率达到6.6%。

资料来源：中国统计年鉴、中经数据、食品伙伴网、沙利文研究

单位：亿元

广东省 2019年-2023年 2023年-2028年预测

年复合增长率 7.6% 6.6%
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驱动因素 主要影响

居民消费升级及
健康意识的提升

•  随着中国经济的持续增长，近年来中国家庭的平均收入水平也不断提高。中国城镇居民家庭人均可支配收入从2019年

的42,358.8元增加到2023年的51,821.0元，年复合增长率约为5.2%。随着居民收入水平的持续提高，消费者对食品品质、

安全以及营养价值的要求日益增加。相比普通鲜牛肉，高品质的鲜牛肉，例如有机富硒产品，具有抗氧化、提高免疫力

的作用，符合现代人对健康饮食的追求。因此，高品质鲜牛肉的需求持续增长，进而不断驱动鲜牛肉市场发展。

供应链优化
与养殖技术进步

• 近年来，中国肉牛养殖业在规模化、标准化、科技化方面取得了显著进展。先进的养殖技术和管理模式提高了肉牛的养

殖效率和肉质品质，减少了农药、化肥和转基因物质在养殖过程中的使用量，同时降低了养殖成本。此外，冷链物流的

发展和完善，使得鲜牛肉能够更快速、更新鲜地送达消费者手中，在一定程度上提升了产品品质。因此，技术的发展提

升了鲜牛肉的品质及新鲜程度，从而使鲜牛肉需求增加，进一步驱动了鲜牛肉市场的发展。

政策支持与产业规划

• 近年来，中国政府高度重视畜牧业的发展，特别是针对肉牛养殖和肉类加工行业，出台了一系列扶持政策和规划，驱动

了鲜牛肉市场的健康、稳定和可持续发展。例如，2020年，《关于促进畜牧业高质量发展的意见》提出，要加快构建现

代养殖体系，加强良种培育与推广，并且要加快构建现代加工流通体系，提升畜禽屠宰加工行业整体水平，加快健全畜

禽产品冷链加工配送体系。这些政策优化畜牧业结构、提升畜产品质量安全、加强畜牧业科技创新和环保治理等目标，

进而为鲜牛肉市场的发展提供了政策保障及驱动力。

中国及广东省鲜牛肉市场白皮书– 鲜牛肉市场驱动因素分析

鲜牛肉市场受到多重驱动因素的影响，包括居民消费升级及健康意识的提升、供应链优化与养殖技术进
步、政策支持与产业规划等等。

资料来源：公开信息、沙利文研究
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产业链整合与优化 技术创新推动产业升级 品质安全成为核心竞争力

随着市场竞争的不断加剧，企业之间的竞

争也将更加激烈，各企业也将更加重视成

本控制，从而促进产业链的整合与优化，

共享内部资源，减少因上下游产品价格波

动带来的影响。此外，企业内的养殖、屠

宰、加工、配送等环节的标准化、规模化、

信息化水平也将不断提高，促进产业链的

优化升级。

随着智慧农业技术的发展与广泛应用，技

术创新在鲜牛肉产业链各环节中将发挥重

要作用，如智能化养殖、自动化屠宰加工、

冷链物流技术等。此类技术的应用将提升

效率和质量。此外，大数据、人工智能等

技术的应用将有助于企业精准营销和供应

链管理，各类技术的共同作用将推动鲜牛

肉产业向自动化、机械化不断升级发展。

随着消费者对食品安全和品质的关注度不

断提升，以及食品安全标准不断提高，企

业对于品质控制方面将更为重视，不断提

高产品安全性和可追溯性以提升自身产品

竞争力。有机、绿色、富硒等高品质鲜牛

肉产品将受到更多消费者的青睐，成为市

场新的增长点；获得相关认证，如肉牛有

机认证、牧草有机认证、富硒产品认证等

认证的企业也将获得更大的竞争优势。

中国及广东省鲜牛肉市场白皮书– 鲜牛肉市场发展趋势分析

鲜牛肉市场将朝着产业链整合优化、技术创新推动产业升级、品质安全成为核心竞争力等方向发展。

资料来源：公开信息、沙利文研究
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中国及广东省的鲜牛肉市场竞争格局概览

目前而言，中国的鲜牛肉市场竞争格局主要呈现出三大特点：

• 市场集中度较低，竞争企业数量多。大型养殖企业、肉类加工企业以及零

售企业大多涉足牛肉产业，这些企业在养殖规模、加工技术、品牌影响力

和市场渠道等方面各有优势，使得行业内部尚未形成绝对的龙头企业，呈

现出多元化的竞争格局。

• 由于鲜牛肉储存特性，竞争企业呈现区域深耕特点。中国的肉牛生产呈现

区域深耕特点，内蒙古、山东、河北等地是全国牛肉产量的主要贡献者。

这些地区拥有丰富的饲草资源，为肉牛养殖提供了得天独厚的条件。而鲜

牛肉由于其短期保鲜的特性，通常在一定区域范围内进行生产及销售，因

此竞争企业呈现单一区域深耕的特点。

• 注重品牌建设。鲜牛肉市场的门槛较低，个体商户及小作坊数量较多，随

着消费者对于食品质量要求的不断提高，这些现象将会推动消费者更倾向

于购买品牌厂商的鲜牛肉产品，市场参与者将更加注重品牌建设。

广东省作为中国南方经济发达地区，对鲜牛肉的需求旺盛，广东省鲜牛肉市场

竞争格局呈现出市场分散、竞争者众多的特点。随着消费者对高品质鲜牛肉需

求的不断增长，各个企业在高端鲜牛肉领域也将形成激烈竞争。企业需要不断

提升产品质量和服务水平，加强品牌建设和渠道拓展，以占据高端鲜牛肉的市

场领先地位。

中国及广东省鲜牛肉市场白皮书– 中国及广东省鲜牛肉市场竞争格局分析

中国及广东省鲜牛肉市场竞争格局主要呈现出市场集中度低、区域深耕、注重品牌建设等特点。

广东省各大鲜牛肉品牌介绍

品牌 品牌简介

胜龙

江西胜龙牛业集团有限公司2016年5月成立于江西省萍乡市莲花县，是一家
集良种繁育、牧草种植、饲料生产、肉牛养殖、有机肥生产、屠宰分割、牛
肉深加工、冷链物流、专卖连锁、品牌运营等业务板块为一体的高标准化肉
牛全产业链集团公司，是华南地区生鲜牛肉领先品牌。

牛尚牛

东莞市百康肉类销售有限公司隶属于知名企业广东百分百实业集团，专注于
为广大消费者提供安全健康、高品质鲜牛肉，是珠三角地区品牌鲜牛肉连锁
销售企业。目前，公司“牛尚牛”品牌鲜牛肉（原横沥牛行鲜牛肉）连锁门
店遍布东莞全市，业务辐射珠三角地区，品牌价值和美誉度持续提升，2015
年度荣获“东莞市民最喜爱品牌”，2016年度荣获“金口碑”品牌企业奖。

丰营

丰营(广州)畜牧业有限公司于2019年01月11日成立。公司经营范围包括农产
品初加工服务;商品批发贸易（许可审批类商品除外）;商品零售贸易（许可
审批类商品除外）;鲜肉批发（仅限牛、羊肉）;零售鲜肉（仅限牛、羊肉）;
其他肉类零售（猪、牛、羊肉除外）; 羊的饲养;牛的饲养;种畜禽生产经营
等。

利源

珠海利源昌农业科技有限公司，成立于2019年，前身为珠海市利源农畜产品
有限公司和珠海市利昌食品有限公司。公司是一家集研发、生产和销售鲜肉、
腊味制品和水产品的综合性企业，并拥有三个大型加工厂。在包括华润万家、
天虹商场、家乐福等200多家大型超市设有专柜，并有配送珠海市大型工厂，
与钱大妈社区生鲜店、孔一凡饺子店、美团网、叮咚买菜等长期保持原料供
应和委托加工合作，也是双汇产品珠海经销商。

三水金盛
佛山市三水金盛菜牛定点屠宰肉联厂有限公司成立于2007年11月22日，经营
范围包括牛、羊屠宰；销售包括牛肉、牛油、牛骨、牛皮、牛血、羊肉、羊
毛等产品。

资料来源：专家访谈、公开信息、沙利文研究
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研究方法

 弗若斯特沙利文于1961年在纽约成立，是一家独立的国际咨询公司。弗若斯特沙利文提供行业研究和市场战略，并提供增长咨询和企业培训。弗若斯特沙利文在中国的行业

研究范围包括汽车和交通、化学品、材料和食品、商业航空、消费品、能源和电力系统、环境和建筑技术、医疗、工业自动化和电子、工业和机械以及科技、媒体和通信。

 弗若斯特沙利文报告内容主要包括中国及广东省鲜牛肉行业概览。

 弗若斯特沙利文《中国及广东省鲜牛肉市场白皮书》于2024年完成。

 弗若斯特沙利文报告的市场研究过程主要通过详细的一手调研和二手研究进行，一手调研包括与主要行业参与者和行业专家讨论行业现状；二手研究主要包括研究整理公司

报告、独立研究报告以及基于弗若斯特沙利文内部研究数据库的数据。

 总市场规模的预测是基于分析历史数据与宏观经济数据以及特定的相关行业驱动因素的变量关系所得出。

 弗若斯特沙利文报告的撰写基于以下假设：

– 中国经济在未来将保持稳定增长；

– 在预测期内，中国的社会、经济和政治环境将保持稳定；

– 居民消费升级及健康意识的提升、供应链优化与养殖技术进步、政策支持与产业规划等市场驱动因素；

– 新冠疫情对中国宏观经济的稳定发展造成短期影响。
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版权所有©2024 弗若斯特沙利文。本文件提供的任何内容（包括但不限于数据、文字、图表、图像等）均系沙利文公司独
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