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 儿童内衣裤是指专为婴幼儿、学龄前及学龄儿童（通常指 0–14 岁年龄段）设计的、直接与皮肤接触的贴身服饰，主要包括内衣（上身穿着，如背心、内衣衫、保暖

内衣）、内裤（下身穿着，如三角裤、平角裤）和连体衣等。与成人内衣裤相比，儿童内衣裤购买者多为父母或监护人，其消费决策更侧重安全、舒适和性价比，因

此目前各品牌儿童内衣裤的研发设计更注重面料的质量安全性与穿着舒适度。

 全球儿童内衣裤行业产业链的主要环节包括上游的面料、金属配件、印染、包装材料及配辅料等原材料，中游为儿童内衣裤研发生产，包括研发设计和生产制造，下

游为销售渠道，包括线上渠道和线下渠道。

全球儿童内衣裤行业白皮书——全球儿童内衣裤行业发展概况

儿童内衣裤分类

儿童内衣裤分类

按材料划分 按款式划分 按功能划分

内衣

全球儿童内衣裤行业产业链

上游

面料

印染

中游 下游

研发生产

线下渠道

线上渠道

儿童内衣裤是指专为婴幼儿、学龄前及学龄儿童设计的、直接与皮肤接触的贴身服饰，由于儿童内衣裤购买者多

为父母或监护人，因此儿童内裤的消费决策更侧重安全、舒适和性价比。

包装材料

配辅料

金属配件

原材料

内裤

连体衣

其他

棉纤维

再生纤维

合成纤维

其他

混纺纤维

基础舒适型

保暖型

运动型

其他

抗菌/防过敏型

资料来源：公开信息、沙利文研究
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 全球儿童内衣裤行业的发展历程体现了从基础需求到高端科技的不断演进。起步阶段以满足保暖和舒适为核心，奠定了产业的雏形；快速发展阶段伴随消费升级和产

业链完善，市场发展迅速；创新阶段则聚焦功能性、细分化和环保；进入技术革命阶段后，材料科技与智能制造深度结合，行业迈向高性能和可持续发展。尤其是海

藻纤维等新型材料的应用，代表了儿童内衣裤产品在健康、安全与环保层面的全面升级，也预示着未来该行业将在科技驱动下迎来更广阔的发展空间。

全球儿童内衣裤行业发展历程

在20世纪初的起步阶段，儿童内

衣裤的功能较为单一，主要承担

保暖和基本遮体的作用。材质以

棉质为主，设计极其简洁，款式

多为成人内衣的缩小版，缺乏对

儿童身体发育特点和心理需求的

考虑。市场上品牌意识淡薄，多

为无品牌或小型品牌产品，消费

者对品牌认知度和忠诚度较低。

起步阶段

随着社会消费水平提升，儿童

内衣裤行业进入多样化发展阶

段。材质不再局限于传统棉质，

逐渐出现化纤混纺材料，增强

了产品的弹性和耐用性。设计

上开始丰富，卡通图案、动物

造型等元素被广泛运用，更加

贴合儿童的审美需求。

快速发展阶段
进入21世纪后，儿童内衣裤市场

更加注重健康与安全。消费者对

儿童成长环境的关注，使得有机

棉、抗菌面料、环保材料等逐渐

成为主流选择。行业研发导向转

向功能性与细分化，产品功能不

断创新，出现了抗菌、透气、吸

湿排汗等多功能内衣裤，满足不

同使用场景的需求。

创新阶段
进入技术革命阶段，儿童内衣裤产业由单

纯的材料升级向深度科技融合转变，生物

基纤维与智能制造成为核心驱动，绿色环

保与高性能并行发展。儿童内衣裤行业从

以往单纯强调舒适，逐步转向对健康、安

全、高性能与环保的综合追求。2025年9
月，棉奇熊正式推出儿童海藻内衣裤，融

合创新工艺与天然优势，具备抗菌、保湿、

阻燃、可降解等特性，成为全球最早推出

儿童海藻内衣裤的品牌。

技术革命阶段

全球儿童内衣裤行业白皮书——全球儿童内衣裤行业发展历程

全球儿童内衣裤行业的发展历程体现了从基础需求到高端科技的不断演进，经历了起步阶段、快速发展阶段、创

新阶段以及技术革命阶段四个主要阶段。

资料来源：公开信息、沙利文研究
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全球儿童内衣裤行业白皮书——全球儿童内衣裤行业政策分析

全
球
主
要
国
家
国
儿
童
内
衣
裤
相
关
政
策
法
规

政策/法规名称 概要时间

美
国

中
国

Consumer Product Safety 
Improvement Act

《纤维制品质量监督管理办法》

（修订草案征求意见稿）

GB/T 39508-2020

《针织婴幼儿及儿童服装》

持续更新

2025

2020

• 该法案对儿童产品中的铅和特定邻苯二甲酸酯含量设定了严格限制，铅含

量，基材≤100ppm，涂层≤90ppm；邻苯二甲酸盐DEHP/DBP/BBP等

≤0.1%。

• 拟将禁止使用再加工纤维生产婴幼儿纺织产品和内衣裤，并将其列为重点

监管产品。

• 推荐性产品标准，明确了包括内衣裤在内的针织童装的纤维成分、尺寸、

物理机械安全及化学物质限量等检测方法和要求。

欧
盟

REACH法规 持续更新
• 对儿童纺织品中多种有害化学物质（如偶氮染料、镍释放、镉、多环芳烃

PAHs等）有严格限制，并关注SVHC（高度关注物质）。

GPSR

《通用产品安全法规》
2024 • 要求童装标签必须包含欧盟负责人的名称、地址及联系方式，并通过区块

链技术实现 “一码溯源”。

中国、美国、欧盟等全球儿童内衣裤主要消费市场相继出台相关政策法规，为全球儿童内衣裤产业的发展注

入强大动力，推动其迈向高速发展阶段。

资料来源：公开信息、沙利文研究

日
本Consumer Product Safety Act 持续更新

• 2024 年和 2025 年更新修订后，将儿童内衣裤纳入 “特定儿童产品” 范
畴，要求符合技术标准并标注年龄信息和安全注意事项。例如，婴儿内衣

需明确适用年龄（如 0-24 个月），并警告 “使用前需洗涤”。
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全球儿童内衣裤行业白皮书——全球儿童内衣裤行业市场规模分析

随着家长健康意识提升以及消费能力提高，全球儿童内衣裤市场经历了显著增长，2024年儿童内衣裤市场规模达到

146亿美元，预计至2029年将达到190亿美元，期间年复合增长率为5.4%。

儿童内衣裤市场规模（全球），2020年至2029年预测
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儿童内衣裤销售额

单位：亿美元 单位：%
儿童内衣裤销售额

年均复合增长率
(2020-2024)

年均复合增长率
(2024-2029预测)

全球 7.6% 5.4%

• 全球儿童内衣裤市场近年来呈现出稳健增长的态势，其发展受到家长健康意识提升以及消费能力提高等多重因素的推动。2020年至2024年，全球儿童内衣裤市场规模

由109亿美元逐步增长至146亿美元，期间年均复合增长率为7.6%。随着家长对孩子健康、安全与舒适穿着的需求不断增加，儿童内衣裤产品品类不断丰富，儿童内衣

裤正成为全球童装市场中不可忽视的重要细分领域。

• 未来，在环保理念和面料创新的驱动下，全球儿童内衣裤市场规模将保持增长态势。预计至2029年，全球儿童内衣裤市场规模将达到190亿美元，2024年至2029年期

间的年均复合增长率为5.4%。

资料来源：沙利文研究
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全球儿童内衣裤行业白皮书——全球儿童内衣裤行业消费者痛点分析

消费者追求儿童内衣裤的安全舒适与多场景适配，却深陷面料导致的皮肤刺激与健康隐忧、成长周期下的尺寸不

合、功能性不足以及信息透明度低的困境，导致购买决策困难。

 儿童肌肤娇嫩，对贴身衣物的材质、透气性、吸湿性要求高，而一些

传统儿童内衣裤常存在以下问题：

 材质刺激与过敏风险：化纤或低质棉料容易导致闷热、摩擦、

过敏，尤其在敏感体质儿童中更明显。

 抗菌保护缺乏：儿童活动频繁，传统内衣裤缺乏天然抗菌性能，

容易滋生细菌，增加皮肤问题风险。

 透气与吸湿性不足：多数普通纺织面料透气性有限，汗液积聚

后容易引发湿疹、红疹，甚至影响夜间睡眠。

痛点1：舒适性与健康保障不足

痛点2：尺寸适配度低，成长周期短

 儿童身体成长快，传统尺码体系在实际使用中存在明显不足：：

 尺寸跨度不合理：常规的S/M/L分级无法精准匹配不同年龄和

体型儿童，常出现过松或过紧的问题。

 成长替换频繁：儿童半年到一年就需更换内衣裤，导致家长在

选择尺码和购买数量上决策困难。

 舒适与贴合度矛盾：若选择偏大容易走位、卷边，偏小则限制

活动自由，影响穿着体验。

 现代家庭对儿童内衣裤的功能要求已超越基本穿着，但市场普遍存在

以下短板：

 缺乏护肤功能：大部分内衣裤仅满足遮蔽功能，无法满足保湿、

护肤等功能性需求。

 季节与场景适配差：炎热夏季缺乏轻薄透气性，寒冷冬季保暖

不足，运动和睡眠等不同场景难以兼顾。

 缺乏安全属性：阻燃、防静电、防紫外等附加性能在儿童产品

中相对稀缺。

痛点3：功能性不足，无法满足多场景需求

痛点4：信息不透明，购买决策困难

 在全球市场，消费者普遍对儿童贴身衣物的专业信息获取不足：

 材质与成分描述模糊：标签上常见的“棉”“混纺”等描述不

够细致，家长难以判断真实品质。

 认证与检测缺失：缺乏明确的环保、抗菌、护肤等功效检测标

准，消费者很难凭借数据做出判断。

 品牌差异化不足：不同品牌间缺乏统一的标准，导致家长更多

依赖价格或口碑而非专业指标。

资料来源：沙利文研究
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儿童内衣裤消费正在从“基本遮蔽”迈向“健康守护”，儿童内衣裤的需求不再局限于基础舒适，而是围绕安全

材质、成长适配、多功能及多场景适配与信息标准化与透明化展开，驱动行业高端精细化发展。

舒适性与健康保障不足

尺寸适配度低，成长周
期短

功能性不足，无法满足
多场景需求

信息不透明，购买决策
困难

全球儿童内衣裤行业消费者痛点分析

在儿童贴身衣物中，家长愈发重视“安全与舒适”的双重保障。消费者期望材质天然无害，避

免化纤面料引发的闷热、过敏及肌肤损伤，同时希望内衣裤具备良好的透气性、吸湿性和抗菌

功能，确保孩子在日常、运动和睡眠等多场景下都能保持清爽舒适。近年来，兼具护肤与环保

属性的新型天然纤维逐渐受到更多家庭关注。

1 安全舒适材质
需求

4

儿童生长发育快，传统固定尺码往往存在过松或过紧的问题，导致家长在选择时面临困扰。消

费者希望儿童内衣裤能拥有更科学的尺码分级或弹性设计，适应孩子快速成长过程，减少频繁

更换的负担。同时，家长期待品牌提供更直观的尺码指引与推荐，降低购买试错成本。

2 灵活成长适配
需求

现代家庭对儿童内衣裤的期待，已经超越了“仅仅舒适”的层面。家长希望孩子在不同场景下

都能得到相应保护：夏季应具备清凉透气、抑菌防汗功能，冬季应保证保暖亲肤，运动场景则

需要弹性支撑与透气排汗，而在日常穿着中，更希望具备阻燃、防静电或紫外线防护等附加功

能。2025年9月，棉奇熊正式推出了儿童海藻内衣裤，以海藻纤维混纺技术为核心，具备抗菌、

保湿、环保和亲肤特性，满足了现代家庭的功能期待。

3 多功能及多场
景适配需求

信息标准化与
透明化需求

家长渴望孩子拥有安全、舒适、功能多样的儿童内衣裤穿着体验

随着家长对儿童健康成长的重视不断提升，以及
对舒适、安全与功能化需求的快速增长，传统儿
童内衣裤产品逐渐暴露出一系列痛点，包括材质
刺激与健康隐忧、尺寸适配度低、功能性不足以

及信息透明度缺失等。

家长渴望孩子拥有安全、舒适、功能多样的儿童内衣裤穿着体验

在当前消费环境下，家长普遍对儿童贴身衣物的材质和功能缺乏信任感。许多产品标签仅模糊

标注“棉”“混纺”，难以提供详细的材质来源和功能验证，使得家长在决策时只能依赖价格

和口碑，增加了选购不确定性。尤其是涉及抗菌、护肤、环保等敏感功能时，消费者对专业检

测数据、第三方认证与权威标准的需求愈发迫切。

全球儿童内衣裤行业白皮书——全球儿童内衣裤行业消费者需求分析

资料来源：公开信息、沙利文研究
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棉奇熊推出儿童海藻内衣裤

全球儿童内衣裤行业白皮书——全球儿童内衣裤行业创新技术分析

儿童内衣裤企业正通过功能性纤维创新破解健康与舒适难题：棉奇熊依托海藻纤维的天然抑菌、保湿与可降解特

性，结合混纺染整工艺，将功能性与亲肤舒适融入贴身衣物设计，实现儿童内衣裤的安全、环保与高品质体验。

• 海藻纤维来源于海洋褐藻提取的天然多糖，具有阻燃、抑菌防霉、吸
湿保湿等特性，兼具绿色环保和可降解优势。为全球市场对“健康、
安全、环保”趋势的需求提供了可靠技术路径。

功能纤维材料技术

• 通过混纺工艺，海藻纤维与棉等材料的性能得到互补，使成衣既保留
了亲肤柔软与保湿功效，又提升了耐用性和弹性；染整技术的突破让
面料在保持功能基团稳定。

混纺与染整工艺

• 围绕海藻纤维的结构与功能，建立了较为系统的验证方法：通过红外
光谱、核磁共振确认材料组成，通过吸湿性与液体扩散实验验证“高
吸湿与保湿”能力，并结合抑菌、防霉等功效测试建立数据背书。

功效机理验证

• 在标准层面，行业采用国家标准与企业标准结合的方法，对海藻纤维
进行定性定量检测，确保含量与性能的一致性，推动行业透明化与标
准化 。

标准检测与认证体系

海藻纤维面料的技术创新 棉奇熊应用海藻纤维混纺技术推出儿童海藻内衣裤

品质

亲肤舒适 六大核心优势

安全

防护 环保

• 标准检测验证，
透明可追溯。

• 天然抑菌、防霉，
降低过敏风险。

• 柔软，透气保
湿，贴合儿童
娇嫩肌肤。

• 高吸湿与高回潮率，
保持穿着干爽，提
升日常体验。

• 具备阻燃、防静电、防紫外
等附加性能，强化日常防护。

• 可降解纤维，绿
色可持续。

资料来源：公开信息、沙利文研究



9 资料来源：IMF、World Bank、公开信息、沙利文研究

全球儿童内衣裤行业白皮书——全球儿童内衣裤行业驱动因素（1/2）

在宏观层面，全球人均收入的持续提升带动整体消费能力增强，而电商渠道的快速崛起进一步拓宽了品牌的客群

触达范围，两者协同作用为全球儿童内衣裤行业的发展奠定了坚实基础。

全球人均收入增加，消费水平上升 电商崛起，客源触达拓宽

全球主要经济体电商渗透率，2024近5年全球人均净收入，2020-2024

美国 英国 荷兰 加拿大 德国 韩国 法国 西班牙 中国 巴西 埃及 印度

87% 84%
73%

67%
58% 54% 54%

46% 44% 40%
32%

22%

• 全球电商渗透率持续攀升，为儿童内衣裤品牌拓展市场提供了有力支撑。

2024年美国、英国、荷兰、加拿大、德国、韩国及法国的电商渗透率超过50%。

其中，美国和英国的电商渗透率超过80%。而儿童内衣裤品牌逐渐转向通过电

商平台销售产品，随着线上购物用户群体规模的不断扩大，品牌方的客源触达

范围得以显著拓宽，同时通过私域流量和直播电商等方式直接触达用户，构建

更加紧密的客群关系，使得儿童内衣裤品牌能够以较低的获客成本突破全球市

场的销售壁垒，抢占儿童内衣裤这一细分市场的份额。

8,742
9,748 9,887 10,253 10,596

0

3,000

6,000

9,000

12,000

15,000

2020 2021 2022 2023 2024

+4.9%人均净收入（美元）

• 随着全球经济发展，全球人均净收入从2020年的8,742美元增长至2024年的

10,596美元，年均复合增长率达4.9%，人均收入的增加促使各家庭的消费能

力提升，家长更愿意为儿童购买高品质和品牌的内衣裤。特别是90/95后成为

目前全球儿童内衣裤市场的消费主力军后，消费者的核心诉求已从基础穿着升

级为对安全、健康、舒适和功能性的追求。他们高度关注产品是否符合相关安

全标准、是否采用天然有机面料，并愿意为抗菌、吸湿排汗等解决实际痛点的

功能性产品支付溢价，由此推动全球儿童内衣裤市场走向高端精细化。



10 资料来源：Global Burden of Disease、公开信息、沙利文研究

全球儿童内衣裤行业白皮书——全球儿童内衣裤行业驱动因素（2/2）

儿童皮肤健康关注度提升，促使产品安全标准趋严 面料与工艺创新，推动产品快速迭代

全球特应性皮炎儿童患者数量及患病率，2021

• 随着纺织工艺的不断进步，新型环保纤维、功能性材料以及无缝和智能化加工

技术逐步应用于儿童贴身服饰中，产品不再局限于传统棉织物的舒适性，而是

兼顾健康、安全与可持续性。这种材料端与工艺端的双重创新，使得儿童内衣

裤能够在柔软亲肤、防敏抗菌、吸湿排汗等方面实现性能提升，进一步满足家

长对安全与品质的高要求。同时，产品迭代也带来了品牌差异化竞争的加速，

推动市场从低价同质化竞争转向注重价值与功能的消费升级，也引导儿童内衣

裤从必需品向高附加值品类延伸，形成更加健康、可持续的产业发展格局。

7,240

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

2021

特应性皮炎儿童患者数量（万人）

• 近年来，儿童过敏性疾病逐渐成为全球公共健康领域关注的重点，而儿童内衣

裤作为儿童贴身衣物与儿童过敏性皮肤病的发生密切相关。特应性皮炎（AD）

是儿童常见的过敏性皮肤病之一，根据Global Burden of Disease数据，2021
年全球约有7,240万儿童患有AD。对此，中国、欧盟和美国等儿童内衣裤主要

消费市场在纺织品安全标准方面持续提高门槛，例如限制甲醛、重金属和有害

染料使用，使得市场逐步向更高质量、更高认证标准的产品聚集。这不仅提升

了消费者对功能性儿童内衣裤的需求，也促使企业在面料研发和产品检测上持

续加大投入，从而驱动整个行业向高端化发展。

儿童年
患病率

3.6%

2021

面料创新 工艺创新

在行业层面，儿童皮肤健康关注度提升带动产品安全标准趋严，叠加面料与工艺创新加速产品迭代，两者共同驱

动全球儿童内衣裤行业持续健康发展。
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全球儿童内衣裤行业白皮书——全球儿童内衣裤行业未来发展趋势

全球儿童内衣裤行业即将在场景与年龄细分推动精细化发展、功能化与健康导向的融合和可持续发展推动升级等

多方面迎来多维增长空间。

资料来源：沙利文研究

• 未来儿童内衣裤行业将更加注重根据不同使用场景与目标人群进行精细化产品设计与服务。产品不
再以单一年龄段或标准体型为导向，而是结合儿童的生活场景、活动类型及成长阶段差异进行精准
定位，例如运动、居家、睡眠或户外活动等不同需求下的功能化设计。同时，考虑到儿童性别、体
型、皮肤敏感程度以及个性化偏好，企业将在面料选择、版型设计和附加功能上实现差异化。通过
场景与人群的深度细分，企业能够更精准地满足多元化消费需求，提高用户体验和品牌黏性，推动
行业精细化发展。

• 随着环保意识及相关政策的普及，可持续发展的理念将从理论逐渐走向实践。全球儿童内衣裤品牌
将在材料端更大规模的使用环保、创新的天然材料，例如有机纤维、再生涤纶等，同时在生产端持
续推进节能减碳技术。未来，采用环保材料，绿色生产工艺的做法将成为行业发展的重要方向。

可持续发展推动升级

• 未来儿童内衣裤行业将更加强调功能化与健康导向的融合，产品研发不再仅仅满足基础的舒适和透
气需求，而是延伸到抗菌、防螨、温控、护肤等综合属性。随着医学与纺织科技的交叉创新，面料
将更多运用生物基材料与智能纤维，提升皮肤友好性并降低过敏风险。同时，家长对儿童成长过程
中皮肤保护和身体发育的关注，将推动企业将儿童内衣裤打造为儿童皮肤健康管理的第一层屏障，
使行业逐步迈向健康科技化的升级方向。

功能化与健康导向的融合

场景与年龄细分推动精细化发展
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技术、渠道、资金与品牌等多重壁垒相互叠加并形成协同效应，不仅提升了儿童内衣裤行业的市场门槛，也构筑

了较为稳固的护城河。

儿童内衣裤市场进入壁垒

资料来源：沙利文研究

全球儿童内衣裤行业白皮书——全球儿童内衣裤行业进入壁垒

技术壁垒

现代儿童内衣裤行业在追求美观时尚的同时，对安全性与

舒适性的标准也日益提升，无论是在材料选择、版型设计、

安全测试还是穿着体验评价等方面，均提出了极高要求。

唯有对行业具备深刻洞察，并拥有扎实的技术积累与持续

的研发投入的品牌，方能胜任这一挑战。

儿童内衣裤行业的主要营销渠道包括直营店、线上电商平

台以及经销商体系。随着渠道进入与维护成本不断上升，

企业必须借助精准化的数字营销策略，才能有效触达目标

客群。而线下渠道方面，品牌必须建立一套科学、系统化

的管理体系以支撑规模化运营。缺乏渠道资源与营销经验

的新品牌，往往难以实现产品的有效推广与市场渗透。

儿童内衣裤行业前期投入较大，产品研发、市场推广、

渠道建设等环节均需要大量的资金支持。同时，由于儿

童尺码种类繁多，SKU复杂。控制成本的最佳途径之一

是扩大生产规模，而新进入者难以在初期生产阶段就形

成规模效应，从而导致单件成本高昂，盈利周期漫长。

随着消费水准的提高，消费者对儿童内衣裤的需求已逐渐

升级为对安全、健康、个性化与时尚化的追求。对品牌而

言，核心竞争力也从单纯的功能性竞争，转变为围绕安全

性与时尚度的品牌形象双重建设。这种核心的品牌形象建

设，不仅需要对行业的深刻洞察，更需投入大量时间、资

金、人力与物力，以获取消费者的认可与信赖。

渠道壁垒

资金壁垒 品牌壁垒
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